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Preisliste Nr. 31, giiltig ab 1. Januar 2012

Oberurseler
Pl Kronberger Bote

Bad Homburger
Woche

Uberreicht durch:

Ute Meyerdierks Tel. 06174 / 93 85 24

meyerdierks@hochtaunus.de Fax 06174 /93 85 50

Mit uns erreichen Sie jede Woche

tiber 100.800 Haushalte im Hochtaunus- / Main-Taunus-Kreis.
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Allgemeine Informationen

Woche fiir Woche lokal

Sechs starke und eigenstindige
Lokalredaktionen berichten iiber
das, was in ihrer Stadt passiert —
Vereinsleben, Kultur, Lokalpolitik,
kirchliche und stidtische
Mitteilungen. Auf diese Weise errei-
chen wir eine hohe Leserbindung
und bieten ein ideales Umfeld fiir
Thre Anzeigenwerbung.

Exklusives Verteilungsgebiet

Unsere Zeitungen erscheinen
in einem Gebiet, in dem der
Kaufkraftindex deutschlandweit
mit am hochsten ist.

Verlagsanschrift

Konigsteiner Woche
Kelkheimer Zeitung
Theresenstraf3e 2

61462 Konigstein im Taunus
Telefon 06174 9385-0
Telefax 06174 9385-50
www.koenigsteinerwoche.de

Partnerverlage

Kronberger Bote

Postfach 1122

61466 Kronberg im Taunus
www.kronbergerbote.de

Oberurseler Woche

Bad Homburger Woche
Hochtaunus-Verlag GmbH
Vorstadt 20

61440 Oberursel (Taunus)

Erscheinungsweise

Die Titel erscheinen wochentlich
donnerstags und werden kostenlos
an alle erreichbaren Haushalte

im jeweiligen Erscheinungsgebiet
verteilt.

Zahlungsbedingungen

Sofort rein netto nach Rechnungs-
erhalt; bei Bankeinzug abzgl.

2% Skonto, sofern nicht andere
Rechnungen iiberfillig sind.

Alle Preise gelten zuziiglich der
gesetzlichen Mehrwertsteuer,
ausgenommen Festpreise bei
Privatanzeigen, Zeilenpreise und
Chiffreentgelt.
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Titel Auflage Direktpreis 1/1 Seite Grundpreis* 1/1 Seite*
Konigsteiner Woche? 12.700 0,64 €/mm 1.651,20 € 0,75 €/mm 1.935,00 €
Kronberger Bote 10.100 0,62 €/mm 1.599,60 € 0,73 €/mm 1.883,40 €
Kelkheimer Zeitung” 17.900 0,74 €/mm 1.909,20 € 0,87 €/mm 2.244,60 €
Bad Homburger Woche" 38.700 0,94 €/mm 2.42520 € 1,10 €/mm 2.838,00 €
Oberurseler Woche 21.400 0,78 €/mm 2.012,40 € 0,92 €/mm 2.373,60 €
Gesamt (inkl. Kombinationsnachlass) 100.800 2,79 €/mm 7.198,20 € 3,28 €/mm 8.462,40 €
» inklusive Friedrichsdorfer Woche * inklusive Liederbach * inklusive Glashiitten * Agenturen erhalten 15% AE.
Kombinationsnachliisse Rabattabschliisse
Belegung ab 2 Titeln 10% Mengenstaffel Malstaffel
Belegung ab 3 Titeln 15% ab 1.000 mm 3% 6 Anzeigen 5%
Belegung ab 4 Titeln 20% b 2000 mm 4% 12 Anzeigen 10%
B.ele"gung ?b 5 Tllteln ) 25%’ ab 3.000 mm 5% 24 Anzeigen 15%
Gilt fiir Anzelger}, die unverapdert (Grofe, ab 5.000 mm 10% 50 Anzeigen 20%
Inhalt, Erscheinungstag) in mehreren ab 7500 mm 12%
Titeln geschaltet werden. ab 10.000 mm 15% Rabattabschliisse gemiR Mal- oder Mengen-
Anzeigenschluss b 20' 000 mm 20% staffel sind vor dem ersten Schaltungstermin
Dienst. Erschei 17 Uhr: a ) 00 mit dem Verlag zu vereinbaren und gelten
1enstag vor Lrscheinen, 0 ab 40.000 mm 22% fiir jeweils ein Jahr. Am Ende des Jahres
Mittwoch vor Er scheinen, 11 UhI', fiir ab 60.000 mm 24% erfolgt bei Mehr- oder Minderabnahme eine
Immobilien, Stellen und Traueranzeigen ab 100.000 mm 25% Guschrift bzw. Nachbelastung,

Sonderseiten: Montag vor Erscheinen, 12 Uhr

Private Kleinanzeigen: Dienstag vor Erscheinen, 15 Uhr
Durch Feiertage konnen sich Anderungen ergeben.




Formate

430 mm hoch
282 mm breit

Anzeigen (6 Spalten)

mm  Faktor
45 1
92
139
187
234
282

SN N R W

Preisberechnung

Anzeigenhohe* (mm)
Faktor
Direkt-/Grundpreis (€/mm)

X X

Anzeigenpreis (€)

* Die Mindestberechnungshohe
fiir Anzeigen betrigt 12 mm.

Text (4 Spalten)

mm  Faktor
. 67 1,5
I 139 3
I 210 45
I 282 6

Private Kleinanzeigen

Bis zu 4 Zeilen 11,50 €

je weitere Zeile 1,50 €
Brutto-Endpreise

Farbzuschlige je Titel

Eine Farbe 40,00 €
4¢ 80,00 €
Farbnachlisse

Belegung ab 2 Titeln 15%
Belegung ab 3 Titeln 20%
Belegung ab 4 Titeln 25%
Belegung ab 5 Titeln 30%
Titelseite

Aufschlag 50%
Format Text-Spaltenbreite
Hohe mind. 50 mm

Bitte melden Sie Thre Anzeigen moglichst
frithzeitig an.

Sonderplatzierungen

Konditionen fiir Titelkopfanzeigen,
Kreuzwortritsel und Wetterkarte
auf Anfrage.

Chiffreentgelt
bei Abholung 2,00 €
bei Postversand 4,50 €

Brutto-Endpreise

Fiir private Kleinanzeigen stellen wir keine Rechnungen aus.
Fiir Erstellung einer Rechnung mit Beleg berechnen wir 3,00 € extra.
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Prospektbeilagen

Titel Auflage Direktpreis Gesamtauflage Grundpreis* Gesamtauflage*
Konigsteiner Woche? 12.700 51,00 € %o 647,70 € 60,00 € %o 762,00 €
Kronberger Bote 10.100 51,00 € %o 515,10 € 60,00 € %o 606,00 €
Kelkheimer Zeitung"” 17.900 51,00 € %o 912,90 € 60,00 € %o 1.074,00 €
Bad Homburger Woche?” 38.700 51,00 € %o 1.973,70 € 60,00 € %o 2.322,00 €
Oberurseler Woche 21.400 51,00 € %o 1.091,40 € 60,00 € %o 1.284,00 €
Gesamt 100.800 51,00 € %o 5.140,80 € 60,00 € %o 6.048,00 €
Y inklusive Liederbach 2 inklusive Friedrichsdorfer Woche ¥ inklusive Glashiitten * Agenturen erhalten 15% AE.

Preise gelten fiir Beilagen bis 20 g Gewicht. Der Aufpreis fiir jede weitere 5g betrigt 4,00 € %.. Beilagenpreise sind nicht rabattfihig.

Muster Anlieferung Technische Angaben
Beilagenauftrige sind fiir den Nach Auftragsbestitigung durch Folgende Bedingungen sind aus technischen
Verlag erst nach Vorlage eines den Verlag und spitestens 3 Tage Griinden fiir das Beilegen zu erfiillen:
Musters der Beilage (spitestens vor Erscheinen bei: . I-I_0ch§t_f0rmat 310 x 230 mm,
eine Woche vor Erscheinen) und Ehrenklau Druck einseitig gescl_llossen, Falz auf
dessen Billigung bindend. Ernst-Diegel-Strafse 12 der langen Seite

36304 Alsfeld e Mindestformat 105 x 148 mm

Telefon 06631/9690-0

* Bei ungefalzten Prospekten
muss das Papiergewicht min-
destens 150 g/m* betragen. Bei
geringerem Gewicht muss
der Prospekt vorher einmal
gefalzt werden.

Auf dem Lieferschein miissen
Medium, Erscheinungstermin sowie
ein Stichwort genannt sein.
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Technische Angaben

Technische Angaben Digitale Anzeigenvorlagen
Druckvorlagen Mail-Ubermittlung Dateiformate
* Papierabziige positiv kw@hochtaunus.de InDesign
e Offsetfilme positiv QuarkXPress bis Version 7 (Mac)
* Digitale Vorlagen (siehe Datentriger Freehand EPS (Mac)

nebenstehende Angaben) CD-Rom (Mac/PC) lustrator EPS (Mac)

DVD-Rom (Mac/PC) EPS mit eingebundenen Schriften
Druckverfahren USB-Stick PDF mit eingebundenen Schriften
Rollen-Offset Wir bevorzugen PDF oder EPS-
Dateien mit eingebundenen Schriften.

Rasterweite
maximal 32 l/cm / 80 Ipi
Schriftgrofie

mindestens 8 Punkt
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Leseverhalten bei Anzeigenblittern

Lokale Informationen: haufig,
gerne und intensiv gelesen

Mehr als 70 Prozent aller Leser (LpA) schla-
gen mindestens die Hilfte aller Seiten in
ihrem Anzeigenblatt auf, um darin zu lesen
oder sich etwas anzuschauen. Deshalb
bieten Anzeigenblitter eine hohe Chance
fiir die Beachtung von Werbung.

allerSeiten

aller Seite

Angaben in Prozent

Diese intensive Nutzung bestatigt die lokale
Kompetenz der Anzeigenblatter in redaktio-
neller und werblicher Hinsicht eindrucksvoll.
Sie sind besonders nah an ihren Lesern und
liefern regelmifig niitzliche Informationen ins
Haus - vielfach sogar zwei Mal pro Woche,

Lesemengen

Basis: LpA Anzeigenblatter - Quelle: AWA 2011

86,5
82,1 814
727 I

JWerbedruck” ab

der ersten Ausgabe

Die Reichweite der Anzeigenblitter liegt schon
von der ersten Schaltung an deutlich iiber 40
Millionen Leser.

Bereits bel sechsmaligem Erscheinen einer An-
zeige werden mit Anzeigenbldttern 51,92 Mil-
lionen Menschen erreicht (73,8 Prazent). Nach

zwilf Ausgaben werden mit Anzeigenblattern
bereits iiber 55 Millionen Leser erreicht. Das ent-
spricht einer kumulierten Reichweite von 784
Prozent. Diese Werte bestatigen eindrucksvoll:
Anzeigenblatter werden regelmaBig gelesen
und sind deshalb ein probates Mittel, um strate-
gisch geplant. Werbedruck”zu erzeugen.

Interesse an lokalen Ereignissen, am Geschehen am Ort

85,5

89,4

% 932
89,2 915 91,5

14-19 Jahre 20-29 Jahre
hngd:enlnﬁuwnt

Basis: Deutsch Bevolk b 14 Jahie
vs.LpA Anzeigenblitter

Quelle: AWA 2011

30-44 Jahre

60+ Jahre

45-59 Jahre

1] Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre
B regelmilige Anzeigenblattleser (LpA)
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Leseverhalten bei Anzeigenblittern

Konsumfreudig und
qualitatsbewusst

RegelmiBige Leser von Anzeigenblattern
sind gerne bereit, fiir die schénen Dinge des
fha Lebens auch Geld auszugeben.

An erster Stelle steht dabei das eigene Heim,

Garten
die Wohnung und ihre Einrichtung. Darin
investieren mehr als 60,4 Prozent der regel-

Aeaehes miBigen Anzeigenblattleser gerne (LpA).
Das sind beinahe 25 Millionen Menschen.
m;m:: Dies gilt auch fur weitere Konsumbereiche
wie,Essen und Erndhrung” (21,8 Millionen),
Altersvorsorge LReisen” (18 Millionen), ,Gesundheit und
mmm Wellness® (14,9 Millionen), ,Garten” (13,4
Millionen) oder Kosmetik” (7,9 Millionen).
Kieidung Diese Werte machen das Anzeigenblatt fiir
Angebote des lokalen Handels und Hand-
s werks sowie von lokalen und regionalen
Dienstleistern besonders attraktiv.
Gute Emahrung,
‘gutes Essen
Meine Einrichtung,
main Haus,
meine Wohnung
::.nn;:u:wmwbum
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Termine fiir Sonderthemen

Sonderseiten 2012 Sonderbeilagen 2012

Hochzeit Bauen und Wohnen Friihjahr 2012
Garten im Friihling Gesund und Vital durchs Leben Friihjahr 2012
Auto im Friihling Bauen und Wohnen Herbst 2012
Garten im Friihling Gesund und Vital durchs Leben Herbst 2012
Senioren / Fit

Radrennen 1. Mai
Garten im Herbst Anzeigenschluss jeweils donnerstags vor Erscheinen 12.00 Uhr

Messe Domicil
Garten im Herbst
Auto im Herbst

Anzeigenschluss jeweils montags vor Erscheinen 12.00 Uhr
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Termine fiir Sonderthemen

Sonderseiten 2012

Unsere Sonderseite Bauen & Wohnen Unsere Gastro-Seite erscheint jeweils am Unsere Wellness-Seite erscheint jeweils am
erscheint wochentlich 1. Donnerstag im Monat 2. Donnerstag im Monat

Mindestbelegung: Unsere Handwerker-Seite erscheint jeweils am Unsere Gesundheits-Seite erscheint jeweils am
Konigsteiner Woche & Kronberger Bote 3. Donnerstag im Monat letzten Donnerstag im Monat

Bitte sprechen Sie
unsere Kundenberater
an, welche Plitze
noch verfiigbar sind.




Allgemeine Geschiftsbedingungen

1.

Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschiftsbedingungen ist der Vertrag

iiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungstreibenden in einer Druckschrift.

Wird ein Auftrag aus Umstinden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewihrten und dem der
hlichen Abnah henden Nachla dem Verlag zuriickzuvergii-
ten Die Riickvergiitung emlelt wenn die Nichterfiillung auf hohere Gewalt
im Risikobereich des Verlages beruht oder wenn der Auftraggeber im Falle
sttt ein ihm vorbehal oder spiiter eingerdum-
tes Riicktrittrecht auszuiiben, den Vertrag zu den neuen Preisen bis zur
Einreichung des urspriinglich vereinbarten Auftragswertes fortsetzt.

von Preiserho}

Fiir die Aufnahme von Anzeigen in b Nummern, b
Ausgaben oder an bestimmten Plitzen der Druckschrift wird keine Gewihr
geleistet.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens zwei Seiten an den Text
angrenzen.
Der Verlag behilt sich vor, Anzeigen und Beilagenauftriige wegen des Inhalts,
der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen Grundsiitzen der
Vorlagen abzulehnen. Dies gilt auch fiir Auftriige, die in der Geschiftsstelle
oder bei Vertretern aufgegeben werden. sind fiir den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
emes Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
Iten, t hen nicht zu werden. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

q P

Fiir die rechtzeitige Lieferung der Anzeigentexte und einwandfreie
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir
erkennbar ungeeignete oder beschidigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewihrleistet die drucktechnisch einwand-
freie Wiedergabe der Anzeige.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichen, unrichtigem oder
unvollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrichtigt wurde. Weitergehende Haftung fiir den Verlag ist ausge-
schlossen. Reklamationen miissen innerhalb zwei Wochen nach Eingang der
Rechnung schriftlich geltend gemacht werden. Fiir Fehler aus telefonischen
Ubermittlungen jeder Art iibernimmt der Verlag keine Haftung.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber triigt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten

Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig iibermittelten
Probeabzug nicht fristgemif zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als
erteilt.

Sind keine besonderen Grifenvorschriften gegeben, so wird die tatsichliche
Abdruckhéhe der Preisberechnung zu Grunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und

Beleg sofort, bei Dauer- und Karteikunden spitestens aber vierzehn Tage
nach Verdffentlichung bzw. nach de, iit dt. Die Rect ist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Datum der Rechnung
an laufenden, Frist zu zahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine kiirzere
frist oder Vor hli inbart ist.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von 1 Prozent

Aechanl

iiber dem jeweils giiltigen Disk der Deutschen sowie

die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen
und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Konkursen
und Zwangsvergleichen entfillt jeglicher Nachla. Bei Vorliegen eines
wichtigen Grundes ist der Verlag berechtigt, auch wihrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahl 1 von der Vor des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rect betrige abl

zu machen, ohne daf hieraus dem Auftraggeber irgendwelche Anspmche
gegen den Verlag erwachsen.

. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenausschnitt.

Wenn Art und Umfang des Anzeigenaufirages es rechtfertigen, werden min-
destens zwei Kopfbelege oder n geliefert.

P

. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen

und fiir Lieferung bestellter Druckvorlagen und Zeichnungen hat der
Auftraggeber zu bezahlen.

. Aus einer geringeren Anzahl verbreiteter Exemplare kann nur dann

ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres
die in der Preisliste oder auf andere Weise zugesicherte durchschnitt-

liche Anzahl der verbreiteten Exemplare des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Dariiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und
Schad liche ausgeschlossen, wenn der Verleger dem
Auftraggeber von dem Absinken der verbreiteten Anzahl so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, daf dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zuriicktreten konnte.

. Bei Chiffre-Anzeigen wendet der Verlag fiir die Verwaltung und rechtzeitige

Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er
iibernimmt dariiber hinaus keine Haftung. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf
Chiffre-Anzeigen werden nur auf dem normalen Postwege weitergeleitet. Die

Einginge auf Chiffre-Anzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften,
die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet.
Der Verlag behilt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das

Recht vor, die eingehenden Angebote zur hal von Miffbrauch

des Chiffre-Dienstes zu Priifzwecken zu offnen. Zur Weiterleitung von
geschiiftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht
verpflichtet.

. Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber

zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf
des Auftrages.

. Erfiillungsort und Gerichtsstand fiir simtliche, sich zwischen den Parteien aus

dem Vertragsverhiltnis

ergebenden Streitigkeiten ist, soweit der Auftraggeher Vollkaufmann,
juristische Person des offentlichen Rechts oder offentlich-rechtliches
Sondervermdgen ist, der Sitz des Verlages, 61462 Konigstein im Taunus.

Zusiitzliche Geschiftsbedingungen

a)

b

<

C

d

< &
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h)

i)

Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen oder Anderungen sowie undeut-
licher Schrift wird keine Haftung fiir die Richtigkeit der Wiedergabe iibernom-
men.

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die
geschiiftsiibliche Sorgfalt an, haftet aber nicht, wenn er von den Auftraggebern
irregefiihrt oder getiuscht wird.

Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, son-
dern werden erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende
bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.

Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei
laufenden Auftriigen in Kraft.

Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von
Auftréigen und Leistungen von Schadenersatz: letztere auch fiir etwa nicht oder
nicht rechtzeitig verdffentlichte Anzeigen.

Auftriige konnen auch nach Bestitigung abgelehnt werden, wenn es sich bei
der Vorlage der Anzeige herausstellt, daf diese gegen die guten Sitten oder
gegen das Interesse des Verlages verstoft.

Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung einer Anzeige
kann der Verlag die entstandenen Satzkosten berechnen.

Bei allen Anzeigen haftet der Auftraggeber fiir Weiterungen und Schidigungen,
die sich fiir den Verlag, insbesondere auf Grund presserechtlicher
Vorschriften, aus dem Inhalt der Anzeige ergeben kinnen.

Die Werb ittler und Werbeag sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertriigen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewihrte Mittlungsvergiitung
darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.




